Scenariusz dla klas 7-8

Greenwashing,
czyli ekosciema

,@ Cel ogolny:

Uczen nabedzie kompetencje krytycznej analizy
komunikatéw reklamowych.

#% Cele szczegotowe:

- Uczen poznaje i bada jezyk reklamy i nowo-
czesnych srodkéw perswazji stosowanych
w przekazie medialnym.

+ Uczen rozwija $wiadomo$¢ konsumencka i umie-

jetnos¢ krytycznego myslenia.
+ Uczen zwieksza kompetencje ekologiczne.

éfé Formy pracy:
- zbiorowa,
- wgrupach.

Metody nauczania:
- dyskusja,
+ praca w grupach.

@ Materiaty dydaktyczne:

- reklamy produktéw z czasopism,

+ jesli jest mozliwo$¢ - nagranie bloku reklamo-
wego z telewizji albo Internetu,

- powielony w kilku egzemplarzach lub wyswie-
tlany zatacznik z przyktadami sloganéw
reklamowych, duze arkusze papieru, mazaki,
papier do notatek.

Przebieg lekcji

WPROWADZENIE DO TEMATU LEKCJI (10 MINUT)

Nauczyciel rozpoczyna zajecia od przypomnienia pojecia i definicji greenwa-
shingu. Prezentuje przyktady technik stosowanych w greenwashingu. Wypisuje
je hastowo na tablicy i krétko komentuje. Pyta uczniéw, czy ich zdaniem znale-
zione przez nich przyktady pasuja do ktdrejs kategorii.

Uzywanie wieloznacznych okreslen - naduzywanie przedrostkéw i okre-
$len kojarzacych sie z ekologig, ale bardzo wieloznacznych lub trudno zro-
zumiatych dla przecietnego odbiorcy, na przyktad ,bio” ,eko”, ,naturalny”,
,organiczny”. Czasem przedrostek “eko” jest skrotem od stowa ekonomiczny,
nie ekologiczny.

Przemilczenie - méwienie o wybranym, ,zielonym” aspekcie produktu,
ale pomijanie szerszego kontekstu lub istotnych faktow (np. zanieczyszczenia
srodowiska, ktore jest skutkiem procesu produkcyjnego).

Wyolbrzymienie - na przyktad reklamowanie ,szamponu z natural-
nymi sktadnikami”, podczas gdy zawarto$¢ naturalnych sktadnikéw
jest znikoma, a ich naturalne pochodzenie nie oznacza, ze produkt
nie zanieczyszcza srodowiska.

Postugiwanie sie nieprawdziwymi certyfikatami - na przyktad wymy-
$§lone oznaczenia i znaki jako$ci, ktére sprawiaja wrazenie poswiadczenia
ekologicznosci produktu, podczas gdy tak naprawde sa tylko elementem
graficznym na opakowaniu i nic nie oznaczaja.

Czynienie zalety z oczywistosci - na przyktad hasto ,sok produkowany
z naturalnych owocow” (nie istniejg nienaturalne owoce) lub informacja,
ze lodéwka nie zawiera freonu (jego uzywanie jest od lat prawnie zakazane).

Zadanie 1

(15 MINUT)

Nauczyciel dzieli uczniéw na trzy- lub czteroosobowe grupy. Prosi, by sposréd
znalezionych przez siebie przyktadéw wybrali jeden i by przygotowali jego
krétkie omdéwienie. Czas pracy uczniéw: 10 minut.
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Pytania pomocnicze:
Dlaczego waszym zdaniem ta reklama stanowi przyktad greenwashingu?

Jakie $rodki perswazji zostaty w niej wykorzystane? Sprébujcie je nazwaé
lub oméwié.

Skad mozemy sie dowiedzieé, ze ta reklama to przyktad greenwashingu?
Gdzie mozemy znalezé informacje potwierdzajace lub zaprzeczajace
temu komunikatowi?

Po opracowaniu zadan grupy krétko prezentuja efekty swojej pracy. Nauczyciel
wywiesza wszystkie prezentacje w widocznym miejscu, na przyktad na tablicy.

Nauczyciel omawia z uczniami, na co zwracaé uwage kupujac pro-
dukty spozywcze, aby mie¢ pewnos¢, ze zostaty one wyprodukowane
w zréwnowazony sposoéb.

Kraj pochodzenia - w przypadku warzyw i owocéw dobrze wybiera¢ pro-
dukty, ktére zostaty wyprodukowane lokalnie i sezonowo - czyli w okresie
ich zbioru. Te produkty sg krécej transportowane, nie wymagaja konser-
wowania i magazynowania. Transport zywno$ci na duze odlegto$ci oraz jej
produkcja w sztucznie utrzymywanych warunkach wigze sie z duzym zuzy-
ciem energii i wody oraz ze zwiekszong produkcja odpadéw. Warto szukaé
w pierwszej kolejnosci produktéw pochodzacych z Polski.

Opakowanie - najlepiej kupowa¢ produkty “na wage” lub w duzych opako-
waniach zbiorczych (zamiast kilku matych paczek makaronu - jedno kilogra-
mowe lub wigksze opakowanie). Kupujac “na wage” warto uzywaé wtasnych
wielorazowych opakowan na przyktad woreczkéw, stoikéw.

Zawartos¢ oleju palmowego - Produkcja niecertyfikowanego oleju pal-
mowego doprowadza do wylesien, a co za tym idzie do utraty laséw desz-
czowych, ktére sa uznawane za najbogatsze pod wzgledem réznorodnosci
biologicznej na $wiecie. Co za tym idzie zagrozonych wyginieciem jest wiele
gatunkoéw rosli i zwierzat. Olej palmowy znajduje sie gtéwnie w stody-
czach, margarynach, ptatkach $niadaniowych, stodkim pieczywie (pieczywo
tostowe, rogaliki, drozdzéwki), czekoladowych i orzechowych kremach, kost-
kach rosotowych, btyskawicznych daniach w proszku. Dlatego powinni§my

ogranicza¢ ich spozycie i szukaé produktdw z olejem palmowym z certyfiko-

wanych upraw - RSPO (Roundtable for Sustainable Palm Qil).

Certyfikaty - istnieja rézne certyfikaty przyznawane zywnosci, ktére
$wiadcza o jej zréwnowazonym pochodzeniu. Na przyktad certyfikat MSC -
https://www.msc.org/pl/co-ty-mozesz-zrobic/poznaj-qatunki-ze-zrownowa-
zonych-polowow lub RSPO - http://rspo.pl/.

(5 MINUT)

Nauczyciel pyta o refleksje i wrazenia:
czego uczniowie sie dowiedzieli,
co sprawito im trudno$é¢,
na co powinni zwraca¢ uwage podczas samodzielnych zakupéw.

Greenwashing stanowi wazny przyktad, jak reklama wykorzystuje niewiedze
lub dwuznaczne komunikaty, by wprowadza¢ w btad konsumentéw. Krytyczne
myslenie i umiejetno$¢ uwaznego odbioru komunikatéw reklamowych pozwa-
lajg na bardziej $wiadome wybory konsumenckie.

Praca domowa dla chetnych: popro$ o znalezienie przyktadéw oficjalnych
certyfikatéw Unii Europejskiej, potwierdzajacych ekologicznos¢ produktéw
i 0 przygotowanie krétkiej prezentacji w formie graficzne;j.

Okreslenie ,greenwashing” (w Polsce znane tez pod nazwa ,ekosciema”) ozna-

cza nieetyczne praktyki reklamowe i marketingowe, ktére maja na celu przeko-

na¢ nabywcéw, ze dany produkt lub dana ustuga sg korzystne dla srodowiska,
mimo ze wcale nie s3 (albo s3 w niewielkim stopniu). Autorem pojecia ,green-
washing” jest Jay Westerveld, amerykanski dziennikarz. Powstato ono z pota-

czenia stow whitewash (wybielac) i green (zielony - kolor kojarzacy sie z ekolo-

gia). Zjawisko ekosciemy stato sie zauwazalne w krajach Zachodu mniej wiecej
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w latach 80. ubiegtego wieku, kiedy coraz wiecej konsumentéw zaczeto doko-
nywaé wybordw, sugerujac sie wptywem tych wyboréw na $rodowisko.

Wedtug badan agencji SW Research ze stycznia 2021 roku 60 procent Polakéw
zetkneto sie z reklamami, ktérych motywem przewodnim s3 kwestie ekolo-
giczne, za$ az 74 procent z nich ocenia pozytywnie taki przekaz. To jeden

z wielu sygnatéw, ze ekologiczny aspekt produktéw staje sie istotnym czyn-
nikiem, jakim kieruja sie konsumenci podczas dokonywania wyboru towa-

réw i ustug. W obliczu bardzo silnie obecnej w mediach narracji zwigzanej

z katastrofg klimatyczna, a takze w kontekscie wielu dziatan na rzecz zapobie-
gania negatywnym skutkom zmian klimatu, coraz wiecej firm stosuje w swoich
strategiach reklamowych techniki podkreslajace ekologiczne walory swoich
produktéw i ustug. Nie zawsze s to jednak informacje uczciwe.

Rozpoznawanie zjawiska greenwashingu w dziataniach marketingowych i rekla-
mowych jest zatem obecnie niezwykle istotng kompetencija, ktéra wymaga
umiejetnosci krytycznego mys$lenia oraz wyszukiwania informacji. Taka kom-
petencja pozwala na dokonywanie $wiadomych wyboréw konsumenckich,

ale réwniez na ograniczanie negatywnego wptywu na §rodowisko - w wymiarze
indywidualnym, w grupach i spoteczno$ciach (rodzina, klasa, szkota, osiedle).

Podstawowe strategie komunikacyjne greenwashingu to miedzy innymi:

Naduzywanie przedrostkow i okreslen kojarzacych sie z ekologia,
ale bardzo wieloznacznych lub trudno zrozumiatych dla przecietnego
odbiorcy, np. ,bio”, ,eko”, ,naturalny”, ,organiczny”.

Przemilczenie - méwienie o wybranym, ,zielonym” aspekcie produktu,
ale pomijanie szerszego kontekstu lub istotnych faktow (np. zanieczyszczen
srodowiska, ktore sg skutkiem procesu produkcyjnego).

Wyolbrzymienie - na przyktad reklamowanie ,szamponu z naturalnymi
sktadnikami”, podczas gdy realna zawarto$¢ naturalnych sktadnikéw jest
znikoma, a ich naturalne pochodzenie nie oznacza, ze produkt nie zanie-
czyszcza Srodowiska.

Postugiwanie sie nieprawdziwymi certyfikatami - na przyktad wymyslo-
nymi oznaczeniami i znakami jakosci, ktére pozornie poswiadczaja ekolo-
giczno$¢ produktu, podczas gdy tak naprawde nic nie znacza.

Czynienie zalety z oczywistosci - na przyktad hasto ,sok produ-
kowany z naturalnych owocéw” (nie istniejg nienaturalne owoce)

lub informacja, ze lodowka nie zawiera freonu (ktorego uzywanie jest
i tak od lat prawnie zakazane).

W polskim prawie nie ma na razie jasnych wytycznych zakazujacych lub pena-

lizujacych stosowanie komunikatéw greenwashingowych. Choé w skrajnych
przypadkach takie praktyki moga zosta¢ uznane za naruszajace prawa konsu-
mentéw, zazwyczaj odpowiedzialni za nie producenci nie ponoszg wiekszych
konsekwencji. Mimo to reklamy stosujgce greenwashing mozna zaskarzy¢

do Rady Etyki Reklamy, ktéra w stworzonym przez siebie Kodeksie Etyki
Reklamy zawarta caty rozdziat zatytutowany ,Reklama zawierajaca informacje
ekologiczne”. Kodeks jest dostepny na stronie https://radareklamy.pl/.
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